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附件1：
格式模板如下：
论自媒体与他媒体的融合传播
——基于《最炫民族风》《小苹果》的案例分析
罗 莎1  张 林2
（1.上海财经大学 人文学院，上海 200433；
2.湖南师范大学 新闻与传播学院，湖南 长沙 410081）

[摘要] 从《最炫民族风》和《小苹果》的传播过程来看，自媒体与他媒体的融合传播发挥了举足轻重的作用。……由此可见，自媒体与他媒体进行有效的融合传播，能够有效优化传播效果。
[关键词] 自媒体；他媒体；融合传播
[中图分类号]　 [文献标识码]　A  [文章编号] 
[收稿日期] 2016-11-26
[作者简介] 罗莎（1968—），女，四川成都人，上海财经大学人文学院副教授，硕士生导师，博士，研究方向：跨文化传播。张林（1989—），男，湖南长沙人，湖南师范大学新闻与传播学院2016级博士研究生，研究方向：网络与新媒体传播。
[基金项目] 本文为2016年度国家社会科学基金项目“媒介融合中的文化认同研究”（编号：16xxw003）的研究成果之一。

当人们论及媒介融合时，……。

1  概念厘定
这份报告对“We Media”下了一个定义：“We Media是普通大众经由数字科技强化、与全球知识体系相连之后，一种开始理解普通大众如何提供与分享他们自身的事实、新闻的途径。”[1] ……
 ……。如广西师范大学出版社总编辑在接受记者采访时说：“我把媒体分为两种：一为‘他媒体’，一为自媒体，前者是指媒体从业者为他人制作的媒体，后者是指大家都可以制作媒体。”[2]
2  自媒体与他媒体之融合传播关系
……据新浪微博2016年8月9日发布的2016年第二季度财报显示，“截至二季度末，微博月活跃用户为2.82亿，连续九个季度保持30%以上的增长，其中移动端月活跃用户同比增长40%。”[3] ……
2.1  他媒体自建两微一端
……相比之下，下载量达百万级以上的新闻客户端数量仍属绝对少数；“下载量达十万级的新闻客户端为15个，万级为38个，而千级以下的新闻客户端达167个，占总体比重约为73%。”[4]89 ……
2.2  自媒体广泛采用他媒体内容
……对此，有人把自媒体“删减传统媒体报道内容”、“二次加工热门新闻”等做法当成“吃剩饭”，认为“99%自媒体都是在产生垃圾”[5]。 ……
2.3  自媒体达人在融合传播中崭露头角
……
3  典型案例中的融合传播分析
（两级标题间建议增加过渡段）
3.1  《最炫民族风》的融合传播
（两级标题间建议增加过渡段）
3.1.1  概况
……
3.1.2  融合传播的特点
……“随着移动互联网的蓬勃发展，基于自媒体的信息传播被广大手机用户所采纳，自媒体的用户群体涉及不同年龄层次的人。”[6] ……
3.2  《小苹果》的融合传播
（两级标题间建议增加过渡段）
3.2.1  概况
……
3.2.2  融合传播的特点
……“通过借助自媒体，构建文化沟通与分享渠道，”[4]115增强融合传播的实时性与参与感。……
基于以上分析，……
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附件2：
参考文献佐证方式
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